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Gebrauchsgiiter

BEWORBENES PRODUKT:
KIA Cee'd

CREDITS

Auftraggeber: KIA Austria GmbH
Kommunikationsleitung:

Mag. René Petzner

Agentur: martrix, Dr. Hochegger
Marketingconsulting GmbH
Kontakt: Alicja Schwendinger,
Michael Gattereder (Foto)
Kreation: Werner Gregori,
Michael Gattereder
Mediaagentur:

PHD mediaagentur gmbH
Kontakt: Ingeborg Ipschitz

FACTS

Kommunikationsbudget:
2.483.976 Euro

Schaltzeitraum: Print (1-12), Plakat
(4-6,9), TV (2, 6, 8-9), HF (2-3,11),
Online (1,2, 4,5, 7-8,11-12)
Zielgruppe: 51 % weiblich,

42 % unter 35 Jahre,

Gropteil lebt in Stadten

Mediamix: Print, Plakat, TV, HF,
Online, Active Light Poster, Active
Card, Active Spind Ad, Directmail,
Sales Promotion/POS/Events
Marktanteil: +117,24 % (4172 Stiick
ggiib. 1927 Stiick) eigener Anteil
ggiib. 2007

Absatzzahlen: Im
Kleinwagensegment +116,5 % (von
2007 auf 2008)

KIA-Handler: +3,7 % Wachstum
(von 2007 auf 2008)

ENTERPRISE

18

TV-Spot

Etwas, das bleibt

ab € 14.790 o

., Gib mir ein kleines bisschen Sicherheit in einer Welt, in der
nichts sicher scheint”, singen Silbermond in ,,Irgendwas bleibt".

Irgendwas, das bleibt, wiinschen sich auch
Konsumenten. Stellen Sie sich vor, Sie
wollen sich ein neues Kleid oder wahlweise
einen neuen Anzug kaufen. Sie gehen in die
teure Designer-Boutique und finden Ihr
Traumkleid oder Ihr Wunsch-Jackett. Doch
als Sie es von der Stange nehmen, zerfallt
es in lhren Handen zu Staub. Oder Sie
sitzen in einer Bar und wollen einen
wichtigen Anruf tatigen. Sie ziehen |hr
Handy aus der Tasche, doch auch das
Handy wird zu Sand, der Ihnen férmlich
durch die Finger rinnt.

,»Gib mir in dieser schweren Zeit irgend-
was, das bleibt"

So geschehen im Werbespot von KIA. Das
einzige Produkt, das den Spot unbe-
schadet Ubersteht, ist ein weiffer KIA
Cee'd, denn: ,,In einer Welt ohne Be-
standigkeit ist es schon, sich auf
jemanden verlassen zu kénnen." Verlass-

lichkeit, Qualitat und Dynamik sind die
Kernbotschaften des koreanischen Auto-
bauers fir seinen europdischen Kompakt-
klasse-Wagen.

Europdisches Design trifft europdische
Qualitat

Der KIA Cee'd wird nicht nur in Europa ge-
baut, sondern wurde auch speziell auf den
Geschmack und die Bediirfnisse europa-
ischer Autofahrer zugeschnitten. Das kommt
bei den Kunden an. Wahrend der Absatz im
Kleinwagensegment 2008 eher stagnierte,
konnte KIA in dem Jahr mehr als doppelt so
viele KIA Cee'd verkaufen, wie noch im Vor-
jahr. Noch 2007 konnte KIA nur 1927 der
kompakten Autos ihren neuen Besitzern
Ubergeben, 2008 waren es bereits 4172. Das
Unternehmen konnte sich damit auf Platz 6
im C-Segment 2008 positionieren (2007:
Platz 11). Somit hat auch der neue Cee'd , the
power to surprise”.

Gedruckt auf UPM Finesse premium silk, 115 g/m?. Ein Produkt von UPM.
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